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声明

此文件由重庆长安汽车股份有限公司（简称“长安汽车”或“公司”）编制，仅供业

绩介绍会交流和一般参考之用。本资料纯属简报性质，并非提供有关公司业务、经营或财

务的现有状况或未来前景的完整描述或全面分析。长安汽车或其关联公司、顾问或代表，

均不会因对此文件的使用造成的任何损失负任何责任。
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1 运营情况
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2015年，受疲弱的宏观经济等多方面不利因素影响，汽

车行业增速大幅回落，上半年汽车行业实现销量1185万

辆，同比增长仅为1.4%，创下五年来的最低水平。

总体概况：行业增速大幅回落，长安汽车稳步增长

数据来源：中国汽车工业协会、长安汽车

2015年上半年，长安汽车总销量达147万辆，跃居行业第三。

增速有所下滑但仍保持了11%的双位数水平，高出行业整体9.6

个百分点，在前五大汽车集团中继续位居第一。
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乘用车市场：总体增速放缓，中国品牌回升

2015年上半年，乘用车销量超过1000万辆，增速有所放

缓仍高于全行业，销量比重达到85.2%。其中，轿车销量

出现下滑；而SUV和MPV继续高速增长，占比持续提升。

数据来源：中国汽车工业协会、长安汽车

中国品牌借助SUV市场的佳绩，在2015年上半年实现逆袭，

市场占有率比上年同期回升3.7个百分点。而合资品牌则出现

了不同程度的下滑，其中德系品牌最为明显。
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销量（万辆） 同比增长（%）

2011H1 2012H1 2013H1 2014H1 2015H1

自主品牌 44.1 41.2 41.2 37.7 41.4

日系品牌 17.7 18.6 14.5 15.3 14.9

德系品牌 15.9 17.9 19.4 21.4 19.7

美系品牌 11.1 11.5 12.5 12.7 12.1

韩系品牌 8.3 8.0 9.3 9.0 8.1

法系品牌 2.7 2.7 3.2 3.7 3.6

其他品牌 0.1 0.1 0.0 0.4 0.2
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长安汽车合资品牌总体取得较快增长，除长安铃木出现销量

下滑外其余合资品牌均录得超出行业水平的增长，其中长安

马自达和CAPSA增幅分别高达89.9%和40.7%。

长安乘用车：中国品牌继续领跑，合资品牌表现分化

长安自主乘用车上半年实现销量55万辆，同比大幅增长

40.1%，远超行业增速，销量继续领跑中国品牌乘用车并

进一步拉开差距。

注：中国品牌乘用车不包括交叉型乘用车销量；长安汽车数据包括轿车、SUV、小型MPV和江铃自主乘用车销量。
数据来源：长安汽车
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长安自主：轿车逆势增长，SUV增速喜人

得益于CS 35的持续热销和去年年中推出的CS 75大卖，长安

汽车SUV车型上半年累计销量达到17.6万辆，较去年同期大增

194%。

长安自主轿车上半年实现销量23.1万辆，累计同比增长

15.9%，在轿车细分行业销量同比下降5.8%的情况下仍然

保持了较快增长。
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数据来源：中国汽车工业协会、长安汽车
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商用车市场：市场加速下滑

2015年，商用车市场继续下滑，半年销量仅176万辆，累
计同比下降14.2%，创下近年最大跌幅。

2015年上半年微车市场下滑同样明显，半年销量仅89.8万辆，
同比下滑14.1%。长安汽车销量14.8万辆，同比下跌33.4%。

数据来源：中国汽车工业协会、长安汽车
注：微车数据包括交叉型乘用车及微型货车
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销量

售价

欧力威 2.7万辆

CS75  8.7万辆

新蒙迪欧 5.6万辆

CS35 8.9万辆

欧诺 8.9万辆

翼虎 6.8万辆

逸动系列10万辆

新福克斯 11万辆

CX-5  2.7万辆

悦翔系列 6.8万辆

长安汽车2015上半年主要车型销量统计

1万~4万辆级 4万~9万辆级 10万辆和以上级

长安之星 5.6万辆奥拓 1.6万辆

福克斯 2.7万辆

新嘉年华 1万辆

翼博 3.3万辆
昂科塞拉 4.8万辆

锐界 1.2万辆

福睿斯 10.7万辆

10

锋驭 1.8万辆



长安汽车中国品牌主要车型售价
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欧力威 4.0-6.3万元

CS75  10.9-14.4万元

CS35 7.9-9.7万元

欧诺 4.0-6.7万元

逸动 7.5-11.8万元

悦翔系列 4.4-8.7万元

新长安之星 3.6-4.1万元

新奔奔 4.8-6.0万元

奔奔MINI  3.0-4.7万元

逸动XT 7.8-12.0万元

CX20 5.6-6.6万元

睿骋 11.0-20.2万元

长安之星7   4.2-4.6万元

MPV 轿车和SUV

微车
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长安汽车合资品牌主要车型售价
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蒙迪欧系列 18.0-26.6万元 翼虎 19.4-27.6万元

福克斯系列 10.0-17.0万元

CX-5  17.0-25.3万元

奥拓 4.2-6.0万元
嘉年华 8.0-12.3万元 翼博 9.5-12.8万元

福睿斯 9.7-12.0万元

星骋 9.5-12.6万元

昂科塞拉 12.5-16.0万元
天语 7.6-10.0万元

锋驭 11.0-15.5万元

启悦 8.8-12.2万元

DS 5  22.0-30.6万元

DS 6  19.4-30.2万元

长安福特 长安马自达 长安PSA 长安铃木

DS 5LS  14.7-24.7万元

锐界24.9-42.9万元
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2 财务摘要
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主要数据

项目 2015年H1 2014年H1 同比增幅（%）

营业收入（亿元） 330.53 242.07 36.54

利润总额（亿元） 52.29 36.15 44.65

归属母公司股东的净利润（亿元） 50.85 36.28 40.16

基本每股收益（元） 1.09 0.78 39.74

净资产收益率（加权）（%） 18.44 17.61 上升0.83个百分点

项目 2015年H1 2014年H1 同比增幅（％）

总资产（亿元） 798.99 605.28 32.00
所有者权益（亿元） 292.95 214.16 36.79
归属母公司所有者权益（亿元） 295.05 215.67 36.81
每股净资产（元） 6.33 4.63 36.86
资产负债率（%） 63.33 64.62 下降1.28个百分点

14



营业收入

财务指标：营业收入、销售毛利率

2015上半年受自主乘用车强势表现，营业收入大幅增

长，全年实现营业收入330.53亿元，同比增长36.54%。

销售毛利率

随着产品盈利能力持续增强，2015上半年销售毛利率达到

17%，同比提升0.1个百分点。
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财务指标：广告促销费、研发费用

2015上半年，公司共计支出研发费用11.04亿元，较去
年同期增长20.47%。

研发费用

2015上半年，公司支出广告及促销费用4.79亿元，较去
年同期增长34.90%。
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财务指标：归属母公司净利润、经营性现金流

2015上半年，自主乘用车和合资品牌（长安福特和长安马自达）

表现出色，归属母公司净利润增至50.85亿元，同比增长40.2%。

归属母公司净利润

产品热销也带来了经营现金流的大幅提升。截至2015年6月30日，
长安汽车经营活动产生的现金流量净额达到64.36亿元，较去年同
期增长81.7%。
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公司2015年上半年，对联营合营企业的投资收益达到49.11亿元，同比增加9.12亿元，对归属母公司净利润的贡献占比为96.57%，同比下
降13.65个百分点；自主板块盈利同比大幅好转，净利润同比增加5.45亿元，对归属母公司净利润的贡献同比增加13.65个百分点。

公司各板块和投资收益分析
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3 业务发展
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逐步完善的产业布局和合作模式
长安汽车及合资公司已在国内形成9个生产基地、31个整车及发动机工厂的产业布局；2个海外基地也在积极研究及筹建中。

为充分利用产能，长安汽车还开创了合资合作新模式，成为中国唯一向外资输入产品的企业。

注：俄罗斯生产基地正在筹建中；伊朗生产基地尚处研究阶段。

重庆生产基地

河北生产基地

江苏生产基地

北京生产基地
黑龙江生产基地

安徽生产基地

浙江生产基地

江西生产基地

广东生产基地

俄罗斯生产基地

伊朗生产基地

哥伦比亚海外市场

秘鲁海外市场

智利海外市场

埃及海外市场

阿塞拜疆海外市场

阿尔及利亚海外市场

乌拉圭海外市场

巴拉圭海外市场
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亚洲精度最高、国内功能最齐全的试验场

国际一流的团队及研发试验体系
长安汽车充分整合全球资源，打造了五国七地的全球研发格局，组建了国际一流的研发团队，先后12人入选国家“千人计划”，在国内汽

车行业排名第一。长安汽车还构建了完善的研发和试验体系，并且不惜花费重金修建了亚洲精度最高的试验场，此外，所有车型还须奔赴各

地经过严格的极限测试。

千
人
计
划
专
家
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产品竞争力突出

杰出的团队、研发流程体系和产品试验验证体系为长安汽车的产品提供了强大的竞争力。

 权威机构调查显示，2015年，长安汽车成为国人最想购买的中国品牌，品牌竞争力居中国汽车市场第一。每天有8500余名用户选

择长安汽车，37%用户由合资转移而来购买长安汽车，品质值得信赖。

 2015中国量产车性能大赛首战T组赛于8月23日上午在珠海圆满落下帷幕。长安汽车旗下四大参赛车型凭借澎湃的动力、精准的操

控和出色的稳定性赢得了开门红，成为了本次大赛的最大赢家。其中，悦翔V7在麋鹿测试中以3.76秒的好成绩获得了组别（含合资）

冠军，轿车全系20辆（含合资）第二，与第一名奥迪A4L仅0.1秒之差；CS35在100km/h-0直线制动测试中获得组别冠军；CS75

及新奔奔更是包揽所有6项测试组别冠军，成为名副其实的“珠海之王”。
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智能互联网技术获国际认可

 智能驾驶技术方面，长安已完成1级智能驾驶技术ACC-SG+AEB、FCW、LDW、AVM、APA、BSD等在整车上的集成和匹配，将

在2015年底推出具备辅助驾驶功能的睿骋系列、CS系列、逸动系列等产品。智能网联技术：长安inCall3.0+TBOX已实现语音控

制、远程控制等功能和开放应用平台。目前，in Call系统已经全面搭载悦翔系列、CS系列、逸动系列、睿骋系列等主力产品上。

 长安汽车在智能网联技术和产业化方面取得的突出成绩，获得代表世界最高智能网联水平的MTC组织认可，成为中国唯一一个加

盟MTC的企业，并于美国当地时间2015年7月21日作为现场唯一受邀的中国汽车品牌参加Mcity试验场开幕式，重点展示了长安汽

车在车联网（基于车车、车路通信的安全应用）、半自动驾驶等方面的技术成果，以及长安的技术战略、智能技术的视频。
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新能源掌握核心技术，积极研发推广
 品质上，多技术搭载、多维度验证，电池与车体一体化集成设计、“预判前馈控制+电机转矩补偿”技术，保障驾乘舒适。

 安全上，整车、电池通过欧美多项安全标准。

 充电上，4种充电模式，满足用户全方位需求。

 开发上，形成自主创新的新能源系统研发体系，推进模块化战略，搭建了新能源开发五大能力。

 技术上，通过高效运行的自主研发体系，自主掌握了电控技术、电池管理技术等41项新能源关键核心技术。

 推广上，已在重庆、北京、昆明等主要城市示范运行，已销售搭载启停系统、混合动力系统、纯电动系统的产品约3万余辆，总累计

行驶里程超过2.6亿公里。

 长安第二代“高品质、安全、经济、便利”的纯电动轿车，

NVH、动力性、操控性、可靠性等已接近或超过国际同级车

 目标市场：公务、出租、私人

 上市时间：2015年3月

逸动纯电动
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自主品牌厚积薄发，进入良性发展通道

上半年自主品牌实现净利润1.75亿元，实现扭亏为盈。自主品牌的良好表现主要得益于公司自主乘用车的优异表现，特别是CS75\CS35\

逸动\悦翔V7等车型的持续畅销。这也是公司历年来坚持自主品牌的研发投入，默默耕耘，厚积薄发的结果。
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合资品牌表现稳定，依然是利润贡献中坚

长安福特在行业合资品牌普遍表现低迷

的情况下，上半年依然实现了7%的增

速。同时随着中型SUV 锐界，C 级轿车

金牛座以及改款福克斯的上市销售，长

安福特产品结构将进一步上移，销量和

利润将得到稳步提升。

2015 年长安马自达 “魂动双子”昂科塞拉

+CX 5 一举实现爆发式增长。长安马自达在

产品线上策略精致，轻装上阵，在有限的车型

投入上取得了较大的成功。长安马自达现在已

经成为长安合资品牌无论是销量还是利润贡献

的中坚力量。

长安标致雪铁龙上半年同比减亏44%，

DS品牌在细分市场实现了高于同行业的

销量增幅。虽然离双方股东的期望仍有

差距，但相信随着客户对DS品牌的认知

度和感知度进一步提升，DS品牌将逐步

进入良性发展通道。



多渠道立体宣传，品牌影响力持续提升

长安汽车通过多渠道宣传，积极树立品牌形象：冠名重庆国际马拉松，冠名央视真人秀节

目《出彩中国人》，参展上海和重庆国际车展，参加中国量产车性能大赛，微博、微信公

众号等多种渠道进行品牌建设。

随着产品市场的消费者对长安汽车品牌的认可度增加，再结合多渠道的立体宣传，长安汽

车的品牌影响力在2015年上半年持续提升。截至2015年6月30日，长安汽车百度指数达到

30992，较去年同期增长高达93.8%。
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中国量产车性能大赛 上海国际车展-睿骋概念车 出彩中国人 重庆国际马拉松



4 未来规划
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新能源规划：“518”性能目标，十年34款产品

插电式混合动力产品
百公里综合油耗为1升1

纯电动产品
每吨百公里耗电为8度8

5 纯电动和插电式混合动力产品
百公里加速都达到5秒

长安将以纯电驱动为主线，同步发展插电混动及纯电动两大技术平台，到2025年达到“518”性能目标，十年推出34款

新能源车型，全面覆盖乘用车和商用车。

“518”性能目标 未来五年新能源车型规划
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2015

2018

2020

2025+

全速自适应巡航

半自动泊车

智能终端3.0

集成式自适应巡航

全自动泊车

智能终端4.0

高速公路全自动驾驶

一键泊车

智能终端5.0

全自动驾驶

智能驾驶

智能网联

辅助驾驶

长安实现路径

半自动驾驶

高度自动驾驶

全自动驾驶

NHTSA分级 1级：单一功能自动化

2级：组合功能自动化

3级：有限自动驾驶

4级：全自动驾驶

智能化规划：“654”智能化战略

“654智能化战略”，搭建6大平台，掌握5大核心应用技术，分4个阶段实现智能化技术的产业化。

 下一代车型新品上市即满足一级智能化，全速自适应巡航、泊车辅助、全景、车道偏离预警、智能互联等主流领先技术实现产品竞争

力提升，改款即实现二级智能化，巩固公司汽车智能化在国内的领导者地位。
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2025战略架构：事业领先计划第四阶段（T13815）

注：要素建设针对自主板块（自主乘用车、商用车、新能源、轻型车、海外、动力总成、新业务等），其中财务及成本、投资与资本、人力要素包含合资板块。

打造世界一流汽车企业

3大能力

15大要素

自
主
乘
用
车

品牌

营销与服务供应 投资与资本

管理 体制与机制（全面深化改革）文化

盈 利 创 新

商
用
车

成 长

动
力
总
成

轻
型
车

新
能
源

海

外

新
业
务
等

客户 产品、技术与研发 质量 制造与物流

财务及成本 组织和人力

信息化（移动互联和大数据等）

合
资
合
作

8大业务

1个目标

工艺




